� FORMTEXT ��EMPRESA ELECTRICA ATACAMA S.A.�


�
�
�
�
�
�
�
RATINGS�
Feb. 1998�
� FORMTEXT ��Acciones��
� FORMTEXT ��     ��
� FORMTEXT ��     ��
� FORMTEXT ��     ��
� FORMTEXT ��     ��
� FORMTEXT ��     ��
�
� FORMTEXT ��Emelat S.A.��
� FORMTEXT ��1ª N-2��
� FORMTEXT ��     ��
� FORMTEXT ��     ��
� FORMTEXT ��     ��
� FORMTEXT ��     ��
� FORMTEXT ��     ��
�
MM$ 96�
Ventas�
Activos�
Pasivo Exigible�
Patrimonio�
Utilidad�
Cobertura�
Endeudamiento�
�
� FORMDROPDOWN ���
�
�
�
�
�
�
�
�
1996�
� FORMTEXT ��14.857��
�
� FORMTEXT ��18.375��
�
� FORMTEXT ��3.806��
�
� FORMTEXT ��14.569��
�
� FORMTEXT ��3.941��
�
� FORMTEXT ��15,62��
�
� FORMTEXT ��0,26��
�
�
1995�
� FORMTEXT ��15.656��
�
� FORMTEXT ��19.543��
�
� FORMTEXT ��5.393��
�
� FORMTEXT ��14.150��
�
� FORMTEXT ��4.329��
�
� FORMTEXT ��16,36��
�
� FORMTEXT ��0,38��
�
�
�
Analista : � FORMDROPDOWN ���
�



Antecedentes: Empresa Eléctrica Atacama S.A. (Emelat) nació de la antigua administración de distribución de Endesa, creada inicialmente como una sociedad de responsabilidad limitada con aportes de Endesa y Corfo. A fines de 1987, se materializó la venta de parte de las acciones que Endesa poseía en Emelat, dejando de ser accionista mayoritario de la sociedad, vendiendo el saldo de ellas en 1988. Actualmente el 55.67% de las acciones son propiedad de Empresas Emel S.A. (EMEL S.A.).


Negocios: Emelat  S.A. es una empresa de servicio  público, y su objetivo es la transmisión, distribución y comercialización de energía eléctrica en la III Región, a clientes  de las provincias de Copiapó, Huasco y  Chañaral, donde tiene concesiones indefinidas, las que le fueron otorgadas a fines de 1983.  Durante 1996 facturó 367.155 MWh, superior en 2.6% al año anterior, y opera en zonas de baja densidad poblacional, por lo que es poco probable que se instale otra empresa de distribución eléctrica en dicha región. La Compañía al 31/12/96 atendía a 62.204 clientes, siendo los más importantes en cuanto al volumen de energía vendida, los que se encuentran insertos en las actividades económicas principales de la III Región: Minería, Agricultura y Pesca. Sus principales proveedores son: Pehuenche (suministro de energía eléctrica),  Comercial Essei S.A. (materiales y equipos eléctricos).


Análisis financiero: La Compañía presenta una tendencia creciente en su utilidad entre los años 1993-1995. En 1996, la utilidad alcanza un valor  de Mill$3.941, cifra inferior en Mill$386 a los mostrados a dic.95, debido principalmente a la caída en otros ingresos fuera de explotación (Mill$1.287), esta comparación desfavorable se debe a que en junio de 1995, Emelat S.A. vendió su participación en STX Cable S.A. lo que generó una utilidad extraordinaria de Mill$1.223 aproximadamente. El resultado operacional en cambio se vio incrementado en Mill$371, producto de la disminución en los costos de explotación. A sep.97 la Compañía mostró una utilidad de Mill$2.471, cifra inferior en Mill$712 a la obtenida a sep.96, debido principalmente a la disminución del resultado no operacional de Mill$674, específicamente por la caída de Mill$861 en la utilidad inversión empresas relacionadas. Respecto a los indicadores financieros: la rentabilidad sobre activo ha fluctuado entre el 13.0% y 18.4% (1987-1996), alcanzando el valor más alto en 1996, lo que da un promedio de 14.71%. El endeudamiento ha disminuido a partir de 1993, teniendo valores que van desde 0.63 a  0.26 veces (1993-1996), debido a la disminución de las obligaciones con el público y al incremento del patrimonio en Mill$4.326, producto en parte por la suscripción y pago de 307.775 acciones en los meses de noviembre y diciembre de 1996. A sep.97 fue de 0.22 veces. La liquidez corriente muestra valores estables, manteniéndose en rangos de 1.01 veces a 1.12 veces entre los años 1992-1996, siendo de 1.19 veces a sep.97. Otros indicadores financieros a sep.97 son: cobertura de gastos financieros de 20 veces y rentabilidad sobre patrimonio de 28%


Evaluación: Emelat, el año 1996, dejó demostrado su consolidación empresarial, a pesar de todos los factores adversos que la afectaron, tales como la competencia con empresas generadoras y el decaimiento de algunas actividades económicas en la región. Destacando de este período el incremento del 19.6% en el resultado operacional con un monto de Mill$2.241. En materia de posicionamiento estratégico, la Compañía continua optimizando la reingeniería de procesos que inició en 1995 y que está destinada, fundamentalmente, a dar satisfacción integral a los consumidores. A través de medidas como el mejoramiento de las instalaciones para personalizar la atención, la readecuación de alimentadores y el reforzamiento de las subestaciones y redes de distribución, con el fin de adaptarlas a la demanda actual y futura. 





