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Perfil: Inversiones del Atlántico S.A. (IASA) fue constituida en 1992 y tiene por objeto la inversión en el negocio de elaboración, distribución y venta de productos de Coca-Cola. IASA opera desde 1995 a través de Embotelladora del Atlántico -EASA- (94.9%) en las provincias de San Juan, Mendoza, Santa Fe y Entre Ríos. Desde el 12/96, a través de INTI S.A.I.C (98.2%) atiende la provincia de Córdoba. Además, posee participación en negocios relacionados a través de Complejo Industrial Pet (99.9%), productora de envases de plásticos; Cican S.A. (15.2%), enlatador de productos Coca-Cola (estas dos últimas, adquiridas en diciembre de 1996. El paquete accionario de IASA se encuentra en poder de Embotelladora Andina S.A. (EASA), empresa con cincuenta años de trayectoria en la producción y distribución de productos Coca-Cola en Chile y que a su vez cuenta con negocios similares en Brasil.


 Negocio: Las áreas que comprenden las franquicias de las dos embotelladoras abarcan aprox 9 MM de hab. (26% de la población del país), en las cuales venden sus productos a través de una red de más de 82.000 clientes. La participación de los productos Coca-Cola en la Argentina es del 63.4% y las ventas de sus productos en la zona de INTI y Rosario Refrescos representan el 9.1% y 12.1% del total de ventas en el país, respectivamente. Respecto a la filial CIPET, la misma inició sus actividades en 1987 y hoy produce preformas y botellas retornables y no retornables en forma exclusiva para el sistema Coca-Cola. Posee el 65.7% del mercado y sus principales clientes son embotelladoras del sistema Coca-Cola de Argentina. Cabe señalar, que las Cías. mencionadas están sujetas a las exigentes  normas establecidas por Coca-Cola (aprox 25% del plan de inversiones son para cumplir con las mismas).


Aspectos Financieros: IASA no realiza actividad comercial alguna y sus ingresos dependen de la distribución de dividendos por parte de sus empresas controladas. Los activos de IASA a diciembre de 1996 ascienden a $ 240.5 MM, superiores en $ 183.2 MM a los registrados en 1995 (un crecimiento del 320%), debido a los incrementos en las participaciones accionarias y las nuevas sociedades adquiridas durante el último trimestre de 1996. Por lo anteriormente mencionado, resulta difícil comparar la evolución de los resultados consolidados de IASA. El resultado neto de la Cía durante los primeros tres meses de 1997 alcanzó los $ 5.9 MM, siendo superior a los $ 4.2 MM alcanzados durante el año 1996. Cabe señalar que todavía la Sociedad no ha percibido dividendos por parte de las embotelladoras debido a las pérdidas registradas en el pasado por las mismas. Las ventas de bebidas gaseosas son altamente estacionales, los meses de mayores ventas en el país son diciembre y enero. Las ventas netas de INTI y Rosario Refrescos alcanzaron en 1996 $ 95.2 MM y $ 117.3 MM, respectivamente. Con respecto a CIPET, sus ventas alcanzaron a igual fecha $ 53.3 MM. Los niveles de endeudamiento de las Cías históricamente han sido muy altos, si bien se observa que los mismos han descendido actualmente debido a los mejores resultados registrados, a la cancelación de pasivos y a aportes de capital por parte de los accionistas en el caso de CIPET. A partir de 1996 tanto Rosario como INTI lograron revertir sus resultados, en cambio, CIPET continua registrando pérdidas al 12/96 debido a una baja de las ventas y un aumento de los costos operativos.


Evaluación: Se considera que las ventas de productos Coca-Cola están altamente influenciadas por la situación económica del país. Además, tienen el riesgo de ser afectadas por la presencia de otras pequeñas marcas, que dado sus menores gastos de estructura puedan ofrecer precios menores. Por otro lado, como se mencionó anteriormente las embotelladoras deben mantener ciertos standares de inversión exigidos por las características del producto, por lo cual les resulta difícil vender por debajo de determinado precio. La empresa tiene la ventaja de operar con una marca de fuerte penetración en el país, la cual goza de muy buena imagen. A su vez, las zonas que comprenden las franquicias tienen potencial de crecimiento y futuros beneficios de integración entre las embotelladoras.   


    





