SUPERMERCADOS UNIMARC S.A.
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Antecedentes: La cadena de supermercados Unimarc, constituida en 1991, inició sus operaciones como Cooperativa Unicoop en 1961, la cual fue adquirida al grupo Crav, por el grupo Inverraz, ligado al señor Francisco J. Errázuriz, en el año 1982. En 1985 se creó la cadena Multiahorro y en 1992 se expandió a Argentina. Como parte de la preparación para la apertura a la bolsa, en Abril de 1996 se cambió el nombre de la Compañía desde Comercial e Inmobiliaria Unimarc S.A. a Supermercados Unimarc S.A.

Negocios: El mercado objetivo de Supermercados Unimarc S.A. es el estrato socioeconómico alto-medio, presentando precios de nivel medio y alta calidad de servicio. Supermercados Unimarc S.A. es la segunda mayor cadena presente en la Región Metropolitana en términos de venta, y la tercera a nivel nacional en número de supermercados. En 1996 efectuó ventas por US$406 millones, con una participación de mercado de 14% en la Región Metropolitana y de 9% en Chile. Posee 31 locales en Chile, además de 4 supermercados en Argentina, mercado en el cual están presentes desde 1992. Existe un Plan de Expansión por US$175 millones para el período 1997-1999 con los objetivos de duplicar las superficies de venta, expandir la marca Unimarc y mejorar los márgenes operacionales.

Análisis Financiero: A junio de 1997, Supermercados Unimarc S.A. presenta activos por $132.568 millones, aumentando en alrededor de $34.000 millones con respecto a Diciembre de 1996, debido principalmente a la colocación de los ADR de la empresa. En cuanto al patrimonio, este aumentó de $41.185 millones a $77.625 millones, debido nuevamente a la emisión y colocación exitosa de los ADR de la empresa. A junio de 1997, Supermercados Unimarc S.A. obtuvo utilidades por $4.426 millones, fruto de un resultado operacional de $5.564 millones, por lo que se estima que superará los $9.332 millones obtenidos durante el año 1996. Esto debido a un aumento de 5,96% de las ventas, principalmente como consecuencia de la apertura de nuevas sucursales, además de un aumento de los márgenes de comercialización. La rentabilidad sobre activo histórica ha estado siempre alrededor de 12%, a excepción de 1994. Es así como la rentabilidad histórica promedio es de 10,79%. La cobertura mejoró, siendo de 10,95 veces, superando a la presentada en períodos anteriores. La razón corriente fue de 1,59 veces mejorando con respecto a 1996, cuando presentó 0,76 veces. La razón ácida fue de 1,13, superando lo presentado en 1996 que fue de 0,36 veces y la razón ácida ajustada fue de 1,51 veces. El endeudamiento de la empresa cayó a casi la mitad de lo presentado en 1996, ya que pasó de 1,35 veces su patrimonio en diciembre de 1996 a 0,69 veces su patrimonio en junio de 1997. La empresa mejoró los márgenes de explotación sobre ventas, pasando de 23% a 25%. La rentabilidad sobre patrimonio fue de 11%. La sociedad tiene otorgados avales a su matriz Inverraz S.A., por un monto de US$ 36,869 millones, que representa el 32% de dos créditos externos por un total de US$ 115 millones. El aval otorgado por Unimarc en favor de Inverraz es una obligación simple y parcialmente solidaria. El grupo Inverraz está muy diversificado, estando presente en los más diversos sectores de la economía, como lo es el sector forestal, seguros, financiero, fondos de pensión, pesca, salmones, automotriz, minería, etc. La capacidad del grupo para pagar oportunamente  el principal y los intereses de los referidos créditos es adecuada, por lo cual es improbable que Unimarc deba hacer frente a este compromiso.

Evaluación: La importante penetración de mercado, un balance equilibrado, bajos niveles de endeudamiento y utilidades crecientes son todos factores que han hecho que esta empresa tenga un potencial de crecimiento significativo, apoyado en un ambicioso plan de expansión.
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