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Antecedentes: Viña San Pedro S.A. inició sus actividades en 1943 con el nombre de Cía. Vinícola del Sur S.A.. En 1981 cambió su razón social por la de Viña San Pedro S.A.. En 1995 la empresa obtuvo recursos por más de MM$ 8.074 mediante la colocación de 3.213.930.641 acciones de pago, originando un aumento de MM$ 8.035 en su capital. En junio de 1995, se suscribió el contrato con la Compañía Cervecerías Unidas S.A.(CCU), para que esta última venda y distribuya los productos de la empresa en el mercado nacional. Actualmente el accionista mayoritario es la Compañía Cervecerías Unidas S.A. con un 51,2% de participación en el capital accionario de la empresa.


Negocios: San Pedro se dedica a la elaboración y comercialización de vinos. Durante 1996 se observó un incremento del 26% en las ventas en el mercado local, cifra que se compara favorablemente con la caída del 4,4% de 1995. Esto se explica por la consolidación de la relación entre Viña San Pedro y CCU, especialmente en lo que dice relación con la distribución y comercialización de sus productos, con una fuerza de venta capacitada y conocedora de la empresa. A septiembre de 1997 la marca Gato representa el 48% de las ventas. Si se analiza por tipo de envases, se observa que alrededor del 85% corresponde a tetra, cifra que coincide con el promedio del mercado nacional. En el mercado nacional, Viña San Pedro S.A. comercializa las marcas Gato, Castillo de Molina, Las Encinas, Santa Helena, Etiqueta Dorada, 35 Sur y Cabo de Hornos. En 1996 las exportaciones alcanzaron un total de 1.290.302 cajas, cifra que representa un crecimiento de 23,2% en términos de volumen y de 29,1% en ventas (valor FOB, incluidas ventas a granel). Los mercados más relevantes para la empresa son Reino Unido, Finlandia, Suecia, Alemania, Holanda, Estados Unidos y Brasil. Durante 1997 Viña San Pedro S.A. ha continuado creciendo, como resultado de la consolidación de sus agentes en el extranjero, estrategias comerciales y creciente mejoría en la calidad de sus vinos. Para esto, a mediados de 1997 se puso en marcha un proyecto que permitirá aumentar el nivel de producción de la viña, doblando las hectáreas plantadas destinadas a vino fino del mercado local y de exportación. Este plan de inversiones redundará en un aumento en los flujos y utilidades de la empresa y se financiará mediante un aumento de capital de US$18 millones que se materializó en 1997 y un aumento de deuda de largo plazo en 1998 de otros US$16 millones.


Análisis financiero: En 1996 comenzó a cosechar los primeros frutos del plan de disminución de gastos y de reestructuración de la venta y distribución de vinos, emprendido en 1994 para abordar los mercados nacional y externos, registrando una utilidad de MM$ 304. En el ejercicio 1996, del total de recursos obtenidos (MM$ 2.853), un 37% fue generado por la operación y un 62% por el aumento de pasivos de LP. En cuanto a los recursos aplicados (MM$ 1.917), un 49% fue destinado a adiciones al activo fijo y un 51% a disminución de pasivos de LP. El leverage se observa estable (1,13 veces) con respecto al cierre del ejercicio 1995, debido a que durante 1996 cambió principalmente la composición de los pasivos en términos de plazos, al incrementarse la proporción contabilizada de éstos en el largo plazo. A septiembre de 1997 la empresa presenta una utilidad de MM$1.885. Los ingresos por ventas consolidados aumentaron en 43% respecto de igual período del año anterior, explicado por el incremento de 62% en los volúmenes exportados y 5% en los volúmenes del mercado local. Las exportaciones valorizadas se incrementaron 69% y las ventas en el mercado local aumentaron un 13% al comparar con septiembre de 1996. Actualmente la liquidez corriente es de 1,62 veces y el endeudamiento es de 0,91. 


Evaluación: Entre los factores de riesgo destacan los ciclos de precios de la materia prima utilizada y los riesgos por fluctuaciones en el tipo de cambio. En la actualidad, la compañía está abocada a confeccionar un nuevo plan de desarrollo, que contempla un fuerte aumento de ventas e inversiones, acordes con los volúmenes considerados.
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