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Antecedentes: Sociedad Zona Franca de Iquique S.A. (Zofri) se creó en 1990, por iniciativa de la Corporación de Fomento de la Producción, que aportó el 99% del capital y el Fisco de Chile con el 1% restante. En el segundo semestre de 1990, entró en vigencia el Decreto que aprobó el contrato de concesión, por un plazo de 40 años, inscribiéndose posteriormente en el registro de valores. En la actualidad Corfo es el principal accionista, con una participación del 51%.


Negocios: Zofri  administra, explota el sistema franco. La relación con sus clientes se encuentra regulada a través de contratos tipo usuario. Mediante el respectivo contrato, los usuarios tienen acceso a las franquicias y exenciones legales del sistema franco, al uso de terrenos de propiedad de la administración, y pueden optar a la adjudicación de locales comerciales, y demás servicios que presta la Sociedad. En 1996, la empresa inició su Plan de Inversiones del período 1996-1998 que comprende más de MM$ 14.000 (US$ 35 millones). Este plan tiene como principales objetivos aumentar y mejorar la oferta de terrenos e instalaciones, mejorar la eficiencia y diversificar los servicios de Zofri. Los principales mercados de origen son los países asiáticos, tal es el caso de Japón, Hong-Kong, Taiwan o Corea del Sur, aunque existen otros mercados como los de EE.UU. o Panamá.


Análisis financiero: Zofri desde 1991 muestra una tendencia creciente en sus ventas. En los últimos 3 años la sociedad ha mostrado una tendencia creciente en sus resultados. En 1996, a pesar de la fuerte disminución que tuvo el mercado peruano (segundo mayor mercado de Zofri), las ventas totales del sistema tan solo sufrieron una disminución de un 0,7%. Por contrapartida, Bolivia, a primer  mercado del sistema franco, ha seguido creciendo en 1996 en más de un 16% con respecto a 1995. El resultado del ejercicio 1996 (MM$ 6.858), superó en un 11% el resultado del año anterior. Paralelamente se obtuvieron rentabilidades sobre activo (32%) y sobre patrimonio (54,7%) superiores a los promedios históricos de 30,4% y 46,9% respectivamente. La empresa ha financiado con recursos propios, su operación y sus proyectos de inversión hasta el año 1996. A partir de 1997, la sociedad financiará parcial o totalmente sus proyectos de inversión con endeudamiento de terceros. El monto total de inversión para los proyectos que se ejecutarán en este ejercicio es de US$ 25 millones, de los cuales US$ 6 millones se realizarán con financiamiento externo. La gestión realizada hasta septiembre de 1997 muestra una utilidad de MM$5.690, superior en MM$ 976 (20,7%) a las obtenidas en igual período de 1996. Esta diferencia se debe fundamentalmente al aumento del resultado operacional, como consecuencia de un crecimiento en sus ventas (16,8%) y en un mejor margen de explotación. Al 30/09/97 los pasivos alcanzan los MM$ 3.334, cifra que representa un aumento de MM$1.054 respecto de igual período de 1996, producto de un incremento en el pasivo de largo plazo por MM$ 885, debido principalmente por la provisión  de la deuda del Dividendo Nº 14 (MM$ 639). Al término de los primeros nueve meses de 1997 la sociedad presenta un índice de liquidez corriente de 2,96 veces, un leverage de 0,16 veces y una rentabilidad sobre patrimonio de 36%.


Evaluación : El año 1996 significó para la empresa  el inicio del Plan de Inversiones que culminará en 1998. El impacto que se espera de este Programa de Inversiones sobre el sistema de zona franca es un incremento cercano al 40% en las ventas agregadas del mismo en un plazo de 3 años, y supone un efecto multiplicador del comercio en la economía de la región, con evidentes beneficios para esta empresa y para sus clientes actuales y potenciales.





